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INLEDNING

Open House Stockholm ir en arkitektur- och samhillsbyggnadsfestival som vinder sig till
allminheten som far moijlighet att gratis besdka unika byggnader och platser, delta i
seminarier och pa guidade turer och dirigenom fa nya kunskaper om sin stad.

Festivalen syftar till att stimulera intresset for arkitektur och samhillsbyggande genom direkt
erfarenhet och genom att sjilv uppticka staden. Allmédnheten bjuds in att aktivt delta vilket
bidrar till debatt och diskussion om stadens utveckling.

BAKGRUND

Open House Worldwide

Open House grundades i London 1992 av Victoria Thornton. Malet var att riva barridrerna
mellan arkitektkaren och allminheten. Dirf6r bjods Londons invanare in till 6ppet hus i flera
byggnader dir de fick chansen att uppleva hur arkitektur bidrar till stadens utveckling.

Open House ir ett enkelt men kraftfullt koncept som ger gratis tillgang till ett mycket stort
utbud av offentliga och privatigda byggnader for nistan en miljon besékare globalt. Open
House-evenemangen, som genomfors oberoende av varandra 6ver hela virlden ir ett
beprévat koncept som frimjar medborgarengagemang och stolthet 6ver den egna staden.

I manga virldsstider ser man Open House eventen som det bista sittet att visa den inverkan
som planering, bevarande, design och férnyelse av den moderna staden har pa medborgarnas
liv. Idag genomfors festivalen 1 45 stider och intresset fortsitter att vixa i andra stider Gver
hela virlden.

Open House Stockholm

Open House Stockholm ir en del av det globala nétverket Open House Worldwide, och ér
en ideell f6rening som grundades 2015 av fyra foreningar vars medlemmar ir engagerade i
samhillsbyggandet pa olika sitt: Samhaillsbyggnadslinken vid KTH, Stockholms
Arkitektforening, Samhaillsbyggarna och Stockholms Byggnadsforening.

Open House genomférdes i Stockholm f6r férsta gangen den 7-8 oktober 2016 och har
sedan dess genomforts varje dr i oktober. Antal bes6kare och objekt:

Ar Antal besék Antal objekt
2016 9 000 45
2017 7 500 59
2018 12 000 45
2019 11 500 60




OPEN HOUSE STOCKHOLM 2019

Open House Stockholm arrangerades for fjirde gaingen den 4-6 oktober 2019. Under tre
dagar kunde man besoka 60 byggnader och platser med mer dn 200 aktiviteter, till exempel
guidade visningar, betonggjutning, stadsvandringar, seminarier och foredrag kring arkitektur
och stadsbyggnad i olika delar av Stor-Stockholm.

Mialet f6r Open House Stockholms ir att involvera e

allminheten i diskussioner om stadens utveckling. Objekt i
arets program tickte ett brett spektrum av teman och typer Hemmet Infrastruktur & Anldggning
relaterade till arkitektur, design och samhallsbyggande. Infér
2019 ars festival dndrades objektkategorierna for att hjilpa

bestkare att littare hitta objekt av intresse. Foljande

kategorier infordes: Hemmet, Infrastruktur & Anlidggning, Kontor & Handel .
Kontor & Handel, Kulturhistoria & Underhallning samt
Offentligt. P4 en mer detaljerad niva tickte objekten e
verksamheter som handel, mat och dryck, kultur, utbildning,
Offentligt

offentlig férvaltning, bostader, industri, infrastruktur,
forsvarsanligening, arbetsplatser, idrottsanlidggningar, stadsplanering, landskapsarkitektur
samt skulpturer. Inom programmet lyftes dven utmirkelser och hallbarhetsaspekten fram.

Programmet f6r Open House Stockholm 2019 lanserades den 21 september 2019.
Lanseringen genomférdes digitalt pa websidan och annonseras i forvig via sociala medier
(Facebook, Instagram och Twitter) samt nyhetsutskick.

Open House Stockholm 2019 inleddes officiellt den 30 september 2019 med ett
premiirmingel pa van der Nootska Palatset. Infor premidrminglet hélls informationsméten
for utstillare samt volontirer och utstillare- samt volontirs-kit och programblad
distribuerades. Minglet 6ppnades sedan upp genom vilkomsthilsning av Open House
Stockholms styrelseordférande Asa Engwall samt diplomutdelning till Vasakronan och
Humlegarden som har varit trogna partners till Open House Stockholms sedan start. En

. ' : representant fran van der Nootska Palatset
hilsade aven vialkommen och berittade
historien om lokalerna.

Festivalhelgen 2019 hade 11 500 registrerade
besok, alltsa snarlikt 2018. 2019 irs siffror kan
uppfattas som en minskning jimfért med
tidigare da antalet objekt har 6kat. Detta kan
L I, - hirledas till begrinsat antal platser pa manga
]r;m"’ LAy Qi Aer _ objekt frimst pd grund av sidkerhetsskil eller
o i S - WSS begrinsad kapacitet att inrymma stora grupper.



Alla de 19 objekten (ca en tredjedel av totalt antal objekt) som hade férbokning var helt
fullbokade vid tillfillet f6r visningen. Utéver de férbokade, helt fullsatta visningarna med
totalt 1500 platser, stéllde sig 1200 personer pa kolista 1 hopp om att fa en plats. Detta
innebir att de férbokningsbara visningarna drog till sig ett lingt storre intresse dn de platser
som kunde erbjudas. Minga utstillare med féranmailan eller grins f6r antal besokare,
rapporterade ett stort antal spontanbesék pa grund av stor efterfragan just pa dessa objekt.

Dessa siffror visar ocksa pa storre intresse fran allminheten 4n féregaende ar.

GEOGRAFISK SPRIDNING

Objektens geografiska spridning strickte sig mellan E4 Forbifart Stockholm 6ppen
arbetsplats i Hjulsta 1 norr, till Erskines Ladan pa Lovon i vister, Vinkelbodarna i Héjdhagen
1 Gustavsberg pa Virmdo i Oster och Tingstorget 1 Alby i s6der.

Malsittningen var att gruppera objekten runt nagra fa noder for att gora det enkelt f6r
bestkare att besoka fler objekt 1 narheten av varandra. Ett annat syfte var att i ett tidigt skede
vicka intresse hos flera utstillare i samma omraden.

Foljande noder identifierades fér 2019: City/Norrmalm, KTH/Universitetet/ Ostermalm,
Globen/Slakthusomridet, Sodermalm, Kvarnholmen/Sickla, Solna/Sundbyberg

I programmet f6r 2019 hade Open House Stockholm 60 objekt i f6ljande stadsdelar:

e Gamla Stan/Skeppsholmen o Virmdo

e Norrmalm/City e Solna

e Ostermalm e Hjulsta

e Kungsholmen e Higersten-Liljeholmen-Alvsjé
e Norrmalm e Slakthusomradet

e Soédermalm e Alby

e Nacka e Lovon
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MARKNADSFORING
OCH ENGAGEMANG

Generellt har Open House Stockholm fortsatt att 6ka intresset hos allmdnhet och besékare
trots en begrinsad marknadsféringsbudget.
e 40 500 individuella besokare pa hemsidan (mellan januari och oktober 2019), ca
243 000 sidvisningar. Varav nistan hilften av alla individuella besok skedde under
festivalveckan, med en pik den 5 oktober, med 6000 aktiva pa webplatsen under den
dagen. Ca 80% var nya besokare och 20% var besokare som besokt hemsidan
tidigare ar.
e 1500 individuella bokningar gjordes genom Bookwhen samt 1200 personer pa ko.
e Sociala medieplattformar fick en tillvaxt av foljare pa 20% jamfort med 2018.
e Medieckampanjen gav hég synlighet for evenemanget i radio, TV, tryckta artiklar och
online.

Marknadsféringen av Open House Stockholms har likt tidigare ar skett genom kontakt med
tidningar och radio samt annonsering digitalt och i tryckt format. Betald annonsering har
gjorts 1 sociala medier (Facebook och Instagram), i lokaltidningar (Mitti) samt via Stockholm
Visitors Center. Reklam har genomférts i grundarféreningarnas egna kanaler samt via KTH-
studenternas marknadsforingskanaler och 6vriga intresseféreningar och branschmedias
kanaler. Det under 2018 etablerade Nyhetsrummet pa My Newsdesk fortsatte att anvindas
under 2019 och anvindes bland annat f6r spridning av information samt pressmeddelanden.

Sociala medier

Tillvixten pa nistan alla sociala plattformar skedde under hela festivalaret med tydlig 6kning
de senaste veckorna infor festivalen

Nedan foljer ndgra av héjdpunkterna:

Twitter Facebook Instagram

270+ foljare 3700+ foljare 1300+ foljare
AN 10% N 20% N 20%




Det ir fler kvinnor d4n min som ir foljare av Open House Stockholms sociala mediekanaler
(t ex dr 66 % av foljarna pa Facebook kvinnor och 32 % min)

Personerna som foljer din sida. Det hdr antalet dr en uppskattning.
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Det visar sig aven att kvinnor ar betydligt mer aktiva gillande vara inlidgg. Storsta gruppen i
alderskategorin ér 45-54.

Antal personer som pratar om din sida efter anvdandarnas alder och kén. Den hér siffran dr en uppskattning.
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Kvinnor 1 2% 4% 4%
8%
B 72%
Personer 3%
~ som 0% SE—
interagerat 13-17 18-24 35-44 45-54 55-64 65+
9 -
) 0% 2% — . I 2%
Man 5% 6% 6% 5%
B 26%

Personer
som
interagerat

Annonsering i Sociala medier

Fran juli till oktober marknadsférdes festivalen i sociala medier. Eventet pushades for och
trafik dirigerades direkt till webbsidan. Totalt naddes ca 100 000 personer genom betald och
statisk synlighet under perioden augusti — oktober. Under festivalhelgen skedde 7 000
interaktioner kopplade till festivalen och eventet.

Annonsering och artiklar i lokalpress

Under festivalveckan inférdes annonser i Mitti i Storstockholms samt digitala Mitti. I den
digitala annonseringen fick Open House Stockholm niadde annonseringen 6ver 40 000
exponeringar. Klickraten var 0,31% vilket 4r mer 4n genomsnitt f6r annonsering av denna
typ.

Annonsering i den tryckta tidningen skedde genom 1/8-sida i omridena: Innerstan, Nacka,
Solna, Liljeholmen och Séderort.

Genom ett annonssamarbete skrevs artiklar om enskilda lokala i objekt i Mitti samt i Allt om
Stockholm.

Annonsering via Stockholms Visitors Center

Open House Stockholm annonserade med tre stora bakbelysta affischer inne pa Stockholm
Visitors Center (bredvid Kulturhuset) under hela festivalveckan. Festivalens programblad
fanns ocksa centralt placerade under hela veckan. Stockholm Visitors Center lockar ca



10 000 besokare per vecka. Visit Stockholm med ca 238 000 f6ljare pa Instagram gjorde
inldgg om festivalen den 3:e oktober och fick 6ver 4 900 gilla-markeringar.

E-nyhetsbrev
Flera olika e-nyhetsbrev har sants ut under aret till 1 000 kontakter pa e-postlistan.
Abonnenter till Open House Stockholms nyhetsbrev har 6kat med 14% under 2019.

Tryckt program

Arets tryckta program var en 32 sidig broschyr.
7500 exemplar distribuerades genom volontirer
och utstillare samt pa festivalhuben i
Stockholmsrummet i Kulturhuset. Foldern fanns
ocksd hos Stockholm Visitors Centre i
Kulturhuset innan och under festivalen. Arets
festivalprogram inneholl utéver information om
programpunkterna, kartor, information om Open
House World Wide, information om Open
House Stockholm, vilkomsthilsning av
ordférande Asa Engwall samt bidrag fran
festivalens ambassadoret.

MARKNADSFORING

Marknadsféringsmaterial

Fler an 200 utstéllarrepresentanter och volontirer stéttade festivalen. De forseddes med
pasar, logobands och namnskyltar frin Open House Stockholm att bira under festivalen, pa
visningar och event. Dessutom fick samtliga utstillare affischer att sitta upp pa byggnader
och platser for att visa sin medverkan i Open House Stockholm. Hundratals ballonger

distribuerades ocksi till utstallare som en del av festivalmaterialet.

I uppfoljningen av festivalen papekade nagra besékare och volontirer att skyltningen pa
nagra byggnader och platser varit obefintliga eller svara att se. Detta kan delvis forklaras av
det regniga vadret under festivalhelgen. Trots det har manga utstillare lyckats visa Open
House Stockholms material utomhus under festivalen, ballongerna har den stora férdelen att

vara vaderbestindiga.

PEN HOUSE
TOCKHOLM

i




UTSTALLARE OCH
OBJEKT

OBJEKTFAKTA 2019

Totala besdk 11500
Forbestallda biljetter reserverade 1500
Objekt 60
Objekt med férbokning 19
Objekt med guidade visningar 57
Objekt med specifik barnlek 2
Objekt med volontdarer 19
Utstallares personal 150+
Omrddesansvariga 5
Volontarer 50

Alla 19 objekten, for vilka forbokningssystemet anvindes, var fullbokade. Flertalet
féranmailda besékare dok inte upp pa sina forbokade platser, men dessa kunde pa plats
ersattas med ivriga bes6kare som stod pa k6 1 hopp om att fa en plats dnda. De flesta
objekten med bokningsreservationer slippte in minst det antal besckare som annonserats,
oavsett om det var genom besokare som hade férbokade biljetter eller besékare som
utnyttjade platser som blivit tillgingliga under festivalen och flertalet objekt valde till och
med att slippa in ndgra extra besékare pa plats. Flertalet guidade visningar genomfordes
utomhus med bade delvis regn och kyla vilket kan ha paverkat utfall nir det giller antalet
besckare.

Nagra utstillare med férbokade och begrinsat antal platser rapporterade att de varit tvungna
att avboja extra bes6kare under hela festivalen. Manga besokare rapporterade att de forst
hade list om Open House Stockholm i tidningar under sjilva festivalhelgen, nir alla
férbokningsbara platser var fullbokade. Dirfér valde de att besoka objekt dir de fortfarande
kunde f4 plats. Onskemal om fler platser pa populira objekt har inkommit. I nigra fall valde
utstillare 1 samrad med projektgruppen att utoka antalet férbokningsbara platser eller att
ligga in extra visningar for att tillgodose allmanhetens 6nskemal om ytterligare
visningstillfillet. Nagra besokare har dock dnda uttryckt besvikelse 6ver att inte ha fatt plats

péa den 6nskade visningen.

Bokningssystemet tillit kolista samt avbokning. Vid avbokning erbjéds forsta personen pa



kolistan en plats. For att fa denna plats beh6vde man svara inom kort tid vilket i nagra fall
blev omdijligt da avbokningen av platsen skedde mitt i natten eller tidigt pa morgonen och
ibland dven vildigt titt inpa en visning. Detta kan férbittras genom tydligare information

kring bokning och kélista samt 6versyn av systemet infor nista ar.

Utifran dessa resultat och trender kan det antas att efterfragan pa Open House Stockholm
okar och Gverskrider tillgangligheten. De besoksobjekt som inte har nagra begrinsningar i
antal 4r det mer sannolikt att fler minniskor besdker. Av detta bor man kunna dra slutsatsen
att det totala antalet bes6kare kan 6ka om ocksa antalet objekt utan férbokning 6kar. Nar det
giller bescksobjekt med utrymmes- och sikerhetsbegrinsningar (till exempel
byggarbetsplatser) kan dock forbokning vara nédvindig dven 1 framtiden.

I ar genomfordes tva specifika aktiviteter f6r barn med "Prova pa att gjuta’ (betong) och
lekparken ’Lilla Kvarnholmen’. Det borde finnas méjlighet att utveckla programmet f6r
barn.

UTSTALLARE

Vi upplever ett nira och bra samarbete med alla vara utstéllare och manga har redan aviserat
att de girna deltar i festivalen 2020. Over 150 personer har varit verksamma under
festivalhelgen som utstillare (dvs. som besoksvird, projektledare, samordnare av projektet,
guide, administrator, initiativtagare) pa de 60 objekten. Till dessa kan adderas 50 volontirer

som var verksamma.

Mainga utstillare har svarat pa var enkit och limnat utforlig feedback efter festivalen och
foreslagit mojligheter att utveckla festivalen ytterligare i framtiden, vilket kommer att

inkluderas i planeringen f6r 2020.

Resultat fran utstallarenkater:

- 90% har svarat att de sannolikt kommer att delta som utstillare igen. (73% har till och med
Svarat att det dr mycket eller vildigt sannolik?)

- 94% bar svarat att de sannolikt skulle refommendera andra att delta som utstillare.

- 90% upplevde att evenemanget var vilorganiserat medan 10% upplevde att evenemanget inte var
sdrskilt vilorganiserat.

- 93% bar svarat att kontakten med OH personal infor och under festivalen har fungerat bra. (86%
har till och med svarat att det fungerat mycket eller oerhort bra.)

- 63% har svarat att de visste vad som forvintades av dem som utstallare under och infor festivalen.
30% har svarat att de visste ganska bra vad som forvintades av dem, medan 6% svarat att det inte
framgick sdrskilt vad som forvintades av dem som utstillare.

- 67% dr mycket eller oerbirt nijda med antalet besokare under festivalen. 30% dr ganska nijda och
endast 3% dr inte alls nijda.



- Av de utstillare som hade volontarer dr 92% mrycket eller oerhirt nijda med hur samarbetet med
dessa fungerade.

- 53% bar svarat att de fatt ut nrycket eller ganska mycket av festivalen, medan 44% har svarat att
de fatt ut en del eller lite gran. 3% har svarat att de inte fatt ut nagot av sitt deltagande.

- 87% bar svarat att allmant sett kanner sig nijda med evenemanget. 10% kanner sig varken nijda

eller missndjda och 3% dr missndjda.
Ett urval av kommentarer:

Onskemal om tidigare information fér planering.

Ett fantastiskt evenemang]!

Tydligare information om vad volontirerna kan bidra med pa plats.
Annu tydligare kluster bland objekt med samordnade Sppettider.
Atervinna skyltmaterial som blir 6ver och inte anvinds.

Bra samhillsnytta och trevliga anordnare.

Fordel med volontirer som pratar svenska.



BESOKARE

Upplevelse

Besokarna har tidigare blivit ombedda att beskriva sin upplevelse av Open House
Stockholm. Ord som har anvints for att beskriva festivalen dr féljande:
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Resultat fran besoksenkiter (vildigt fa besokare har svarat pa var besoksenkit varfor dessa

siffror bor ldsas med detta 1 dtanke):

- 100% har svarat att de sannolikt kommer att besika Open House Stockholm igen.

- 100% har svarat att de sannolikt skulle refommendera en vin att besika festivalen.

- 76% bar svarat att de upplevt evenemanget som mrycket eller oerhirt vilorganiserat. 24% har
upplevt det som ganska vilorganiserat.

- 80% har svarat att de kdnt sig mycket eller oerhort bekvima att stilla fragor till utstillare. 16%
har kdént sig ganska bekvima. 4% har inte ként sig sdrskilt bekvima.

- 100% har svarat att de upplevt utstillarna, guider och volontirer som vinliga. (84% har upplevt de
som mycket eller oerhort vinliga och 16% som ganska vinliga)

- 84% har svarat att de har besokt fler an 1 objekt. 60% har besokt fler in 3 objekt.

- 100% har svarat att de upplevt besiksobjekten som littillgingliga.

- 100% har svarat att de lart sig ndgot nytt om Stockholm.



92% har svarat att de varit mycket eller oerbirt nijda med evenemanget. 4% har varit ganska

ngjda och 4% bar varit varken nijda eller missnijda.

Ett urval av kommentarer:

Mer reklam. Var ndra att missa.

Guider maste prata hogt eller anvinda mikrofon. Svart att héra utomhus.

For méanga stillen har bara 6ppet pa vardagar. Oméjligt £6r oss som jobbar. Mer
l6rdag-s6ndag vore onskvirt.

Fler udda byggnader, som man normalt inte kommer in utan tillstind vore kul.
Fler tider pa de objekten som var populira och snabbt blev fullbokade hade varit
trevligt

Ger mersmak!

Trevligt med Overraskning som ovintat fika pa nagra av de objekt jag besokte



VOLONTARER

Foérutom de personer som varit aktiva genom utstillarna (t ex som fastighetsagare eller
anstallda), har mer dn 50 personer hjilpt till som Open House Stockholm volontirer under
2019 ars festivalhelg.

Volontirerna har rekryterats bide genom Open House Stockholms kanaler (sdrskilt hemsida,
sociala medier och nyhetsbrev) och genom Open House Stockholms kontaktnit.
Grundarorganisationerna, dvs Samhaillsbyggnadslinken vid KTH, Stockholms
Arkitektforening, Samhaillsbyggarna, och Stockholms Byggnadsférening, skte volontirer
genom egna kanaler. Volontirer rekryterades ocksa genom studentorganisationer och
universitetskurser.

Volontirer fungerade som virdar for besokare till byggnader och visningar, svarade pa
allminna frigor om eventet, och hjilpte utstillare att hantera koer, visningar och allmén
information. Nytt f6r 2019 var att det inférdes sa kallade Omradesansvariga (gruppchefer for
volontirer) som fanns som extra stod for projektgrupp och utstillare under och infér
festivalhelgen. Under arets festival engagerades ocksa fotovirdar samt informationsvirdar.

Gemensam uppfattning i feedback fran volontirerna var att det var positivt att vara en del av
Open House Stockholm och att det var trevligt att ndtverka och triffa nya, intressanta
manniskor. De tyckte ocksa att det var intressant att dela berittelser och lira sig mer om
festivalen och om byggnaderna. Att fa intern information, ta del av historier om byggnaderna
och att bes6ka byggnader och se dem fran insidan, sigs ocksda som positivt hos volontirer.

Resultat fran volontarsenkiter (vildigt fa volontirer har svarat pa var volontirsenkit varfor

dessa siffror bor lisas med detta i atanke):

- 88% bar svarat att de sannolikt kommer att delta som volontdir igen.

- 88% har svarat att de sannolikt kommer att rekommendera en vin att delta som volontdr.

- 38% har svarat att de upplever evenemanget som véldigt eller oerbirt vilorganiserat. 37% har
Svarat att de npplever evenemanget som ganska valorganiserat. 25% upplevde evenemanget som inte
sdrskilt vilorganiserat.

- 100% har svarat att kontakten med Open House personal har fungerat bra.

- 38% har svarat att det framgick mycket eller oerhort bra vad som forvintades av dem som volontar.
25% har svarat att det framgick ganska bra. 37% bar svarat att det inte framgick sdrskilt bra.

- 50% har svarat att kontakten med utstillare infor och under festivalen har fungerat nzycket eller
oerhirt bra. 13% har svarat att kontakten har fungerat ganska bra. 37% har svarat att
kontakten inte fungerat sdrskilt bra.

10



11

88% har svarat att de fatt nagot ut av att delta som volontdir.
88% har svarat att de ar mycket eller ganska mycket nijda med sin insats som volontar.
75% har svarat att de varit mycket eller oerhort ngjda med evenemanget. 13% har varit ganska

ngjda och 12% har varit varken ngjda eller missnjjda.

Ett urval av kommentaret:

Annonseringen av objekten ute pa gatan borde vara tydligare.

En del arbetsuppgifter kunde forenklas, tas bort eller att man vixlade position.

For manga objekt som kriver férbokning.

Mottagande och férberedelser varierade kolossalt mellan de tre stillen jag
volontirade hos.

Biittre forberedelse, ha minglet ett par veckor innan. Se till att broschyrerna finns ett
par veckor innan sa man hinner dela ut dem.

Vildigt uppskattad av alla besékare.



SAMARBETEN

Open House Stockholm genomférs med stéd av foreningens grundare, partners och
sponsorer, staden samt den goda viljan hos alla utstallare, arkitekturguider, volontirer och
entusiaster. Infor varje festival behdver finansieringen sikerstallas, detta med tidiga kontakter
och upprittade avtal med partners och sponsorer. Infor festivalen 2019 gjordes en
omarbetning av sponsornivaer och man valde att sinka priset for partners. Sponsorer gavs
mojlighet att delta via tre olika nivaer, guld, silver och brons. Avgiftens storlek baserades pa
valt sponsorskap. Att delta som partner eller sponsor innebar en garanti for att fa stilla ut
under festivalen. I Gvrigt togs ingen avgift ut for utstillare.

PARTNERS OCH SPONSORER

Under borjan pa 2019 aterupptogs kontakten med sedan tidigare etablerade partners och
sponsorer samt sa upprattades kontakt med nya samarbetspartners. Februari till juni
fungerade som forsiljningsperiod mot gamla och nya partners, sponsorer och samarbeten.
Ett kort prospekt férbereddes med den viktigaste informationen om vad som ingar i ett
partnerskap, sponsorskap eller Gvrigt samarbete. Prospektet lig som grund f6r
forsiljningsarbetet i ett tidigt skede. Prospektet kompletterades sedan med specifika
presentationer framtagna for olika malgrupper. I de flesta fall genomférdes personliga méten
med partners och sponsorer samt uppfoljningsméten eller samtal via telefon och mail f6r
fortsatt planering kring samverkan. Partners kontaktades och tillfraigades enligt lista faststalld
pa styrelsemote med fokus pa tidigare partners och féretag som har uttryckt intresse av att
medverka igen. Forsiljningsarbetet fortgick dven efter sommaren med ytterligare nagra
sponsorer som tackade ja att delta i augusti/september.

OVRIGA BIDRAG

Forutom partner- och sponsorskap skapades mojlighet till 6vriga bidrag. Detta blev under
2019 sponsring av premidrmingel samt annonsytor. Ett stort arbete lades dven pa att hitta
sponsorer f6r mat till volontirer. Tyvarr gav detta arbete inget resultat.
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Open House Stockholm skulle inte vara mojligt utan féljande samarbeten:

GRUNDARE

Sambhillsbyggarna
Sambhillsbyggnadslinken vid KTH
Stockholms Arkitektférening
Stockholms Byggnadsforening

PARTNERS

Humlegarden Fastigheter
Vasakronan

SPONSOR

Akademiska Hus
Kvarnholmen
Stockholms Byggmaistareférening
KRESP Projektledning
AIX Arkitekter

™M

Arkitema Architects
Equator

Ahrbom & Partner

SSM Living

Einar Mattsson

AWL Arkitekter
Murmestare Embetet
Atrium Ljungberg
Hufvudstaden

van der Nootska Palatset

KULTURSTOD

Stockholms stad
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ARBETSGRUPP

PROJEKTGRUPP

Joanna Messmer, Projektledare, KRESP Projektledning
Lisa Enbom, Projektgrupp, KRESP Projektledning
Rikard Espling, Projektgrupp, KRESP Projektledning
Gustaf Bergentz, I'T, KRESP Projektledning

STYRELSEN 2019

Asa Engwall, Ordférande,

Andy Nettleton, representant for Stockholms Arkitektforening

Julia Matwinska, representant for Samhallsbyggarna

Susanne Malmgren, representant f6r Samhillsbyggnadslinken vid KTH
Katarina Schon, representant f6r Stockholms Byggnadsférening

Sonne Andersson, representant for allmanheten

AMBASSADORER

Tortleif Falk, Stadsarkitekt Stockholms stad
Alexandra Lauren, Vice VD, Skanska Sverige
Anna Rolf Espling, Arkitekt, Link Arkitektur
Stefan Nilsson, Trendexpert, Trendstefan

EXTERNA TEAM OCH KONSULTER

Kollegorna (hemsida och app fram till juni 2019)
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BILAGA - SIFFROR

Utstallare — enkitsvar

90% | Sannolikt att de vill delta som utstillare igen.

94% Sannolikt att de rekommenderar andra att delta som utstillare.
90% Har upplevt evenemanget som vilorganiserat.
10%

Har upplevt evenemanget som inte sirskilt vilorganiserat.

93% | Har upplevt att kontakten med OH personal infér och under festivalen fungerat

bra.

63% Har vetat vad som forvintas av dem som utstillare under och infor festivalen.

30% | Har vetat ganska bra vad som forvintas av dem som utstéllare under och infér
festivalen.

6% Har inte vetat vad som foérvintas av dem som utstillare under och infér
festivalen.

67% | Ar mycket eller oerhért néjda med antalet besdkare under festivalen.

30v | Ar mycket eller oerhdrt néjda med antalet besckare under festivalen.

3% Ar inte alls n6jda med antalet besékare under festivalen.

92 % | Av de utstillare som hade volontirer dr mycket eller oerh6rt néjda med hur

samarbetet med dessa fungerade.

53% Har upplevt att de fatt ut mycket eller ganska mycket av festivalen.

449, | Har upplevts att de fatt ut en del eller litegrann av festivalen.

3% Har upplevts att de inte fatt ut nagot av sitt deltagande.
87% | Kinner sig allmint ndjda med evenemanget.

10% | Kénner sig varken nojda eller missnéjda med evenemanget.
3% Kinner sig missndjda med evenemanget.




Besokare — enkitsvar

100% | Vill bes6ka Open House Stockholm igen.

100% | Sannolikt att de rekommenderar en vin att besoka festivalen.

76% Har upplevt evenemanget som mycket eller oerhort vilorganiserat.

24% | Har upplevt det som ganska vilorganiserat.

80% | Har kint sig mycket eller oerh6rt bekvima att stilla fragor till utstallare.
16% | Har kint sig ganska bekvima att stilla fragor till utstallare.

4% Har inte kant sig sdrskilt bekvama att stilla fragor till utstillare.

100% | Har upplevt utstallarna, guider och volontirer som vinliga.

84% | Har upplevt utstillarna, guider och volontirer som mycket eller oerhért vinliga
16% | Har upplevt utstillarna, guider och volontirer som ganska vinliga.

84% | Har besokt fler an 1 objekt.

60% | Har besokt fler in 3 objekt.

100 % | Har upplevt bescksobjekten som littillgingliga.

92% | Har varit mycket eller oerh6rt néjda med evenemanget.

4% Har varit ganska n6jda med evenemanget.

4% Har varit varken néjda eller missnéjda med evenemanget.

100% | Har lirt sig ndgot nytt om Stockholm.




Volontirer — enkitsvar

88% | Sannolikt att de deltar som volontir igen.

88% | Sannolikt att de rekommenderar en vin att delta som volontar.

38% Har upplevt evenemanget som mycket eller oerhort vilorganiserat.

379 | Har upplevt evenemanget som ganska vilorganiserat.

25% | Har upplevt evenemanget som inte sirskilt ganska vilorganiserat.

100% | Upplever att kontakten med Open House personal har fungerat bra.

38% | Har upplevt att det framgick mycket eller oerh6rt bra vad som forvintades av
dem som volontir.

25% | Har upplevt att det framgick ganska bra vad som férvintades av dem som
volontir.

379, Har upplevt att det inte framgick sdrskilt bra vad som forvintades av dem som

0

volontir.

50% | Upplever att kontakten med utstillare infér och under festivalen har fungerat
mycket eller oerhort bra.

13% Upplever att kontakten med utstillare infér och under festivalen har fungerat
ganska bra.

379, | Upplever att kontakten med utstillare infér och under festivalen inte fungerat
sarskilt bra.

88% | Upplever att de har fatt ndgot ut av att delta som volontar.

88% | Upplever att de dr mycket eller ganska mycket n6jda med sin insats som volontir.

75% | Kdnner sig mycket eller oerhért néjda med evenemanget.

13% Kinner sig ganska n6jda med evenemanget.

12% | Kénner sig varken nojda eller missnéjda med evenemanget.




BILAGA - FESTIVALOBJEKT 2019

Objektnamn

Nya gatumiljoer 1 city

Grand Hotel

Konserthuset

Kungliga Vintsalen pa Stockholms Centralstation
Centralstationen

I Asplunds fotspar

Sergelstan — Stadsutveckingsprojekt i Stockholm City
Stockholmsrummet

Terminalbyggnader Stromkajen
Hallwylska museet
ArkDes — Arkitektur- och designcentrum

Borshuset — Svenska Akademien
Murmestare Embetets Hus
Stockholms Slott — Fasadrenovering
Langholmens fingelse

Lasse i Parken

Projekt Slussen

Skrapan — En kreativ frizon
Kollektivhuset Tullstugan
Kollektivhuset Fardknippen
Kollektivhuset S6dra Station
St:Paul

Framtidens Bro centrum*

Helio Hornstull

Momma Renstierans Palats

van der Nootska Palatset

Konst och Arkitektur pa Frescati
Framtidens arbetsplats pa Stockholms universitet
KTH Campus

Arkitekturskolan

Prova pa att gjuta betong

KTHB

Reaktorhallen

Norra Djurgirdsstaden

Bobergsskolan

Stadion

Arkitektens verktyg — Kod Arkitekter kontor
Paschens Malmgird, Sparres Trislott i Bellevue
Torsgatan 22

Hagastaden

Aktivitet

Stadsvandring

Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning

Utstillning/guidad

visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad

visning/6ppet hus

Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Oppet hus
Utstillning
Guidad visning
Oppet hus
Guidad visning
Oppet hus
Guidad visning
Seminarium

Forelisning & AW

Oppet hus
Oppet hus
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Gjutverkstad
Guidad visning
Oppet hus
Guidad

visning/stadsvandring

Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Guidad

visning/utstillning

*Denna programpunkt stilldes in med kort varsel pa grund av sjukdom

Omrade
City
City
City
City
City
City
City
City

City
City
Skeppsholmen

Gamla Stan
Gamla Stan
Gamla Stan
Langholmen
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Sédermalm
Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm

Ostermalm
Ostermalm
Ostermalm
Vasastan
Vasastan
Vasastan
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Objektnamn

Stadshuset

Stadsvandring i nya Hornsberg
Gustav I1I:s Paviljong i Hagaparken
Solna Strand

Stadsarkivet Liljeholmen

Trekantens Terass

Kvarteret Charkuteristen 5

Kollektivhuset Dundetrbacken
Kollektivhuset Kupan

Tellus Towers

Formalinfabriken

Ralph Erskines Ladan pa Lovén
Rundvandring i Vinkelbodarna i Héjdhagen
Bropromenad i Hjulsta — E4 Forbifart Stockholm
Tingstorget

Kvarnholmen — en ny stadsdel med historia
Barnens Kvarnholmen

Guidade turer pa Kvarnholmen

Stockholm Lighthouse

Lilla Kvarnholmen

Aktivitet
Guidad visning
Stadsvandring
Guidad visning
Guidad
visning/stadsvandring
Guidad visning
Guidad visning
Guidad visning
Oppet hus
Oppet hus
Guidad visning
Guidad visning
Oppet hus
Guidad visning
Oppet hus
Guidad visning
Oppet hus
Foredrag
Guidad
visning/stadsvandring
Guidad
visning/féredrag
Guidad
visning/aktivitet

Omrade

Kungsholmen
Kungsholmen

Solna
Solna/Sundbyberg

Liljeholmen

Grondal
Slakthusomradet
Axelsberg

Alvsjo

Telefonplan

Sickla

Lovon

Gustavsberg

Hjulsta

Alby
Kwvarnholmen/Nacka
Kwvarnholmen/Nacka
Kwvarnholmen/Nacka

Kwvarnholmen/Nacka

Kwvarnholmen/Nacka



Stadion Sergelstan Centralstationen
Foto: Judi Ismaeel, fotovird Foto: Julia Matwinska Foto: Viking Neimert, fotovird

f

Charkuteristen Paschens Malmga"rd Solna Strand

Foro: Liatzer Planas, fotovird Foto: Joanna Messmer Foto: Anna Ellerstad, ntstillare
N\ P & 4

AV

i

ng/z('ga Vantsalen

Foto: Joanna Messmer

I Asplunds fotspar
Foto: Julia Matwinska

Slottets fasader

Borshuset, Svenska Akademien Reaktorhallen
Foto: Joanna Messmer Foto: Joanna Messmer

¥

Foto: Joanna Messmer

Konserthuset kY jo[/é Dolmisrummet Stadshuset
Foto: Julia Matwinska Foto: Viking Neimert, fotovird Foto: Viking Neimert, fotovird
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